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■ www.bl.co.at bUSineSS+loGiStic das große Management-
magazin rund um Business, Logistik, Supply-Chain-Management, 
Beschaffung, Technik + IT bietet seinen LeserInnen aktuelle Neuigkeiten 
aus allen Themenbereichen auch im Internet. Präsentieren Sie onli-
ne die Leistungen Ihres Unternehmens mit folgenden Werbeformen 
(Detailinformationen siehe Seite 3):

ANZEIGENPREISE (PRO MONAT) UND -FORMATE
Werbeform                                  Preis Format

Banner € 250,– 468 x 60 Pixel

Medium Rectangle € 300,– 300 x 250 Pixel

Superbanner XL € 350,– 960 x 100 Pixel

Skyscraper € 400,– 160 x 600 Pixel
Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% MWSt.

■ bUSineSS+loGiStic neWSletteR 
Zwischen den gewohnten Erscheinungsterminen von bUSineSS+loGiStic 
versenden wir unseren topaktuellen bUSineSS+loGiStic-
neWSletteR: aktuelle Meldungen, interessante Produktnews und 
Personalrochaden in der Logistik-Branche. Praktisch und komfortabel als 
PDF-Dokument mit sämtlichen wichtigen internet-links. 

Hier bietet der bUSineSS+loGiStic-neWSletteR zwei exklusive 
Werbeplätze

bUSineSS+loGiStic für Top-Manager aus 
Industrie, Handel und Service. Es zeigt die 
Logistik wie sie ist: als Querschnittsfunktion 
der Wirtschaft. 
bUSineSS+loGiStic ist innovativ: 
Das Magazin überzeugt mit profunder 
Recherche, fachlich fundierten Hintergrund-
Informationen und neuen Service-Elementen 
in einem modernen, nutzerfreundlichem 
Design.
bUSineSS+loGiStic ist objektiv und per-
sönlich: Aktuelle Interviews und spannende 
Portraits von Persönlichkeiten aus Wirtschaft 
und Politik zeigen handelnde Personen im 
dem, was die Wirtschaft bewegt: Logistik.
bUSineSS+loGiStic zeigt „Über-Format“: 
Seite für Seite 230 x 300 mm geben ausrei-
chend Raum für starke Fotos, kompetente 
Stories und serviceorientierte Zusatzinfos.
bUSineSS+loGiStic ist kompetent: 
Mit Mag.(FH) Katrin Reisinger als 
Objektleiterin und Hans-Joachim Schlobach 
als Chefredakteur stehen zwei bekannte
Medienfachleute für die Qualität des 
Magazins, die mit viel persönlichem 
Engagement, Know-how und Geschick 
eine wichtige Rolle in der österreichischen 
Wirtschaftsmedienszene einnehmen.
KommUniKationSGRUPPen:
Personen mit strategischer und finan-
zieller Kompetenz in Unternehmen 
und Organisationen: Geschäftsführer, 
Finanzverantwortliche, Betriebsleiter und 
Einkäufer aus Industrie, Handel, Service 
und öffentlicher Hand.
bUSineSS+loGiStic ist: eine Marke der 
specialmedia.com GmbH und wird 
herausgegeben, verlegt und produziert von 
der RS Verlag GmbH
eRScHeinUnGSWeiSe: 
monatlich – 11 Ausgaben/Jahr, (2 Doppel-
nummern: Dezember–Jänner; Juni–Juli)
beZUGSPReiSe
Jahresabonnement Inland 45 € | Einzelpreis: € 5
Jahresabonnement Ausland: 70 €
aUFlaGe
12.000 Exemplare in Österreich, Deutschland 
und der Schweiz

 *angemeldet 

zur Auflagenkontrolle 

durch die ÖAK.

NEWSLETTER: WERBEFORMEN UND PREISE

www.bl.co.at: WERBEFORMEN UND PREISE

ANZEIGENPREISE (PRO MONAT) UND -FORMATE
Werbeform                                  Preis Format

3-spaltig, Seite 1 € 290,– 184 x 32 mm

3-spaltig, Seite 2 € 270,– 184 x 32 mm

2-spaltig, Seite 1 € 250,– 121 x 32 mm

2-spaltig, Seite 2 € 230,– 121 x 32 mm

andere Formate sowie Durchschaltung        auf Anfrage
Alle Preise exkl. 5% Werbeabgabe und 20% MWSt.

Zwar war auch am 16. Logistiktag im 
Linzer Design Center die Wirtschafts-

krise Dauerthema. Eine Katerstimmung 
war jedoch kaum  auszumachen. Vielmehr 
scheinen die Logistiker der Situation trotzig 
die Stirn bieten zu wollen - jedenfalls wenn 
man nach der Menge an bezahlenden 
Besuchern geht. Rund 640 Anmeldungen 
konnte Organisator Oliver Mayr verbuchen. 
Und der Obman von Veranstalter Verein 
Netzwerk Logistik (VNL), Prof. Franz 
Staberhofer, freut sich im Gespräch mit 
BUSINESS+LOGISTIC: „Angesichts der 
schlechten Wirtschaftsdaten ringsum haben 
wir nicht mit einem solchen Andrang ge-
rechnet!“ - Eine Ursache für den Anmeldean-
sturm war dabei sicherlich auch die Anzahl 
hochkarätiger Industrie-Repräsentanten wie 

etwa die österreichische Siemens-Chefin 
Brigitte Ederer oder der Vorstandschef von 
KTM, Stefan Pierer.  
Am Vorabend der Veranstaltung wurde erst-
mals der Österreichische Logistikpreis des 
VNL vergeben. Unternhemen konnten sich 
dabei in zwei Kategorien bewerben: „beste 
wirtschaftliche Ergebnisverbesserung durch 
ein Logistik-Tool“ sowie „beste innovative 
partnerschaftliche Logistiklösung“. Den Preis 
für ersteres erhielt der Nutzfahrzeugherstel-
ler MAN für die Optimierung der Lkw-Mon-
tage durch Lagerkommissionierung und 
Bereitstellung über Routen im Werk Steyr. In 
der zweiten Kategorie BMW-Motorenwerk 
Steyr für seinen „2-Arbeitstage-Motor“ mit 
dem ersten Preis ausgezeichnet.  

www.vnl.at

Logistiker trotzen Krise
Rund 640 Unternehmen nahmen am 17. Juni beim 16. Logistiktag in Linz 
teil. Damit wurde der Event zur größten Logistik-Veranstaltung im heurigen 
Jahr. Erstmals wurde auch ein österreichischer Logistikpreis vergeben. 

Schüler stapeln noch grüner S. 2 
Trauer um Karel van Miert  S. 2
Mega-Software für RCA  S. 2
Schenker schifft in Norwegen  S. 2
Großauftrag für Witron S. 2

INHALT

Der führende Anbieter für Mobile Lö-
sungen, B&M und der RFID-Spezialist  
Tricon veranstalteten am 16. Juni den Auto-
ID Praxis Workshop „Effizient in die Zu-
kunft“. Die Veranstaltung untermauerte das 
Potenzial der Technologien Barcode, RFID 
und Imaging das nicht zuletzt aufgrund der 
aktuellen wirtschaftlichen Herausforde-
rungen oft von entscheidender Bedeutung 
ist. Praxisnahe Vorträge fesselten die 
Aufmerksamkeit der rund 50  Besucher 
und bereiteten sie auf die nachfolgenden 
Demonstrationen vor. Die Möglichkeit, 
Komponenten live zu testen, fand bei den 
Besuchern großen Anklang.  

www.tricon-rfid.com

TOP-THEMA „AUTO-ID“

Effiziente Zukunft

Das in in Kooperation mit Kaiblinger 
& Partner, Österreichs Spezialisten für 
Personalentwicklung ausgearbeitete DHL 
Express Trainingskonzept wurde vom 
Berufsverband für Trainer, Berater und 
Coaches (BDVT) im Rahmen der Bildungs-
messe „Didacta“ mit dem Internationalen 
Deutschen Trainingspreis in Bronze 
ausgezeichnet. Dem Konzept liegt „PFIV“ 
(PerFormance Improvement im Vertrieb) 
zugrunde.  

www.dhl.com

KURZ & GUT

DHL Express trainiert

Ein Leitfaden der Wirtschaftskammer 
Österreich (WKÖ) will jetzt Unternehmen 

helfen, Arbeitskosten zu senken und Arbeits-
plätze zu erhalten - und damit den Bestand 
des Betriebes zu erhalten. Denn brechen 
die Aufträge weg, sinkt auch der Beschäf-
tigungsbedarf. Fallen die Umsätze, müssen 
auch die Kosten, darunter die Arbeitskosten 
sinken. Dabei sollen Unternehmen vor einem 
Personalabbau andere Maßnahmen prüfen. 
Der nächste Aufschwung kommt und dann 
werden Fachkräfte wieder gebraucht. Das 
vorliegende Dokument soll nun ein Leitfaden 
dazu sein. Es bietet eine große Auswahl an 
Personalmaßnahmen, die Arbeitskosten sen-
ken, aber gleichzeitig Arbeitsplätze erhalten. 
„In diesem „Menü“ sollte jedes Unternehmen 

sein „Rezept“ finden“, 
ist der Präsiden der 
WKÖ, Dr. Christoph 
Leitl in einem Grußwort 
überzeugt.  
Und in der Tat: Inter-
essierte Unternehmen finden hier mehrere 
Maßnahmen, welche einerseits Kosten 
senken helfen ohne dabei auf qualifizierte 
Mitarbeiter – also Know-how – verzichten 
zu müssen. Die Internet-Broschüre zeigt 
dabei etwa Förderungsmöglichkeiten zur 
Fortbildung von Mitarbeitern auf und gibt 
Tipps für die Vereinbarung von Teilzeit- oder 
Kurzarbeit zur wirksamen Überbrückung 
von Auftragsrückgängen.  

http://portal.wko.at

SERvIcE

Personalmaßnahmen in der Krise
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Schülern ist das Thema „Umwelt“ im Zu-
sammenhang mit Logistik offenbar mehr 

vertraut als es vielfach den Anschein hat. 
Dies zeigte zumindest der Schülerwettbe-
werb „Fuel Cell Box“ 2009, der in Nordrhein-
Westfalen (D) durchgeführt wurde.  Thema 
des diesjährigen Wettbewerbs war der 
effiziente Einsatz von innovativen Technolo-
gien im Logistikbereich. Dieser Wettbewerb 
bringt Schülern die Zukunftstechnologien 
Wasserstoff und Brennstoffzelle näher. Im 
Finale waren es 20 Gruppen, die einen 
brennstoffzellenbetriebenen Miniatur-Ga-
belstapler entwickelt haben. Der Wettbe-
werb läuft unter der Schirmherrschaft von 

Nordrhein-Westfälischen Wirtschaftsminis-
terin Christa Thoben, der EnergieAgentur.
NRW und der Firma h-tec. 
Die Hamburger Still, die ein Tochterunter-
nehmen in Wr. Neudorf betreibt, unterstützt 
als führender Anbieter von Intralogistik-
Lösungen solche Entwicklungs-Aktivitäten 
in der Brennstoffzellen-Technologie. Denn 
diese hat eindeutig Vorteile gegenüber der 
normalen Batterie-Technik wie etwa die kur-
ze „Betankungszeit“ von wenigen Minuten, 
statt einer sechs bis achtstündigen Batterie-
ladung.   

www.still.de
 www.still.at




Schüler stapeln noch grüner
Pennäler-Preis für Brennstoffzellen-Miniaturstapler. Die NRW-Wirtschafts-
ministerin Christa Thoben ehrte die Sieger des Schülerwettbewerbs „Fuel Cell 
Box“ zur Wasserstoff- und Brennstoffzellentechnik 2009. 

Mega Software für RCA 
Rail Cargo Austria, die Logistik-Tochter 
der ÖBB bearbeitet über 7.000 Trans-
portaufträge täglich mit einer innovativen 
Software-Lösung von Siemens IT Solu-
tions and Services. Das Cargo Information 
System Österreich (CISÖ) wurde speziell 
für Rail Cargo Austria entwickelt und 
stellt eine Neuerung in der Abwicklung 
von Geschäftsprozessen speziell für die 
Transport- und Logistik-Branche dar. 

www.siemens.com

Green Procurement bleibt krisenfest 
Immer mehr europäische Unternehmen 
konzentrieren sich auf nachhaltige 
Beschaffungsstrategien, woran auch die 
Weltwirtschaftskrise nichts ändert. Das 
zeigt die jetzt veröffentlichte Trendstudie 
„Green and Sustainable Procurement To-
day – A Perspective on Leading European
Companies” des Supply Chain Manage-
ment Institute (SMI) der European 
Business School (EBS). Demnach stehen 
in den Führungsetagen der befragten 
Unternehmen Strategien zum Aufbau 
nachhaltiger Wertschöpfungsketten weit 
oben auf der Agenda.   

www.brainnet.com

Schenker schifft in Norwegen
Wilhelmsen Ship Management (WSM) 
hat mit Schenker AS in Norwegen einen 
neuen Fünfjahresvertrag über die Logistik 
für Schiffsersatzteile geschlossen. Der 
Vertrag umfasst die weltweite Lagerung, 
die Abwicklung sowie den Transport von 
Schiffsersatzteilen zu den Seeschiffen, 
die von WSM bewirtschaftet werden. 
Eine direkte IT-Integration zwischen 
dem Beschaffungssystem von WSM und 
DB Schenker ist ebenso Bestandteil des 
Vertrages.  

www.dbschenker.com

Container-Vermieter insolvent 
Die Paul Günther AG aus Hamburg, ein 
großer europäischer Vermieter von Contai-
ner-Chassis, hat am 19. Juli Insolvenzantrag 
gestellt. Im Insolvenzverfahren soll die Un-
ternehmensgruppe mit Unterstützung des 
vorläufigen Insolvenzverwalters und mittels 
eines Insolvenzplanes saniert werden. Eine 
Tochtergesellschaft, die Trailer4You, hat 
gleichzeitig Insolvenzantrag gestellt.  

www.paulguenther.com

Großauftrag für Witron 
Der Schweizer Handelsriese Migros 
kommissioniert künftig vollautomatisch 
mit dem Witron-System Order-Picking 
Machinerie (OPM ) 

www.witron.de











IN ALLER KüRZE
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Trauer um van Miert 
Die Vorstandsdirektoren der Brenner Basis-
tunnelgesellschaft (BBT SE), Konrad Berg-
meister und Ezio Facchin, bedauern zutiefst 
das Ableben von Prof. Karel van Miert. 
Van Miert entwickelte in Europa die TEN-

Korridore und unterzeichnete als EU-Kom-
missar mit Deutschland, Österreich und 
Italien 1990 das Abkommen zum Brenner 
Basistunnel. Zudem war er EU-Koordinator 
für den Brennerkorridor von Berlin nach 
Palermo verantwortlich.   

„Fuel Cell Box“- 
Modellstapler  
beim Teststapeln  
von Paletten 
(Foto: Still) 

184 x 32 mm

2-spaltig: Format: 121 x 32 mm3-spaltig: Format: 184 x 32 mm

Die ZaHlUnGSbeDinGUnGen
Zahlung innerhalb von 14 Tagen 
ab Rechnungserhalt netto. 
Bei Zahlungsverzug werden 
Verzugszinsen von 15% sowie 
Einziehungskosten verrechnet.
Raiffeisenbank Mistelbach
Kto.Nr. 000-00.059.709, BLZ 32501
BIC: RLNW AT WW MIB
IBAN: AT 783250100000059709
FN 333282x, UID Nr. ATU 65216544
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www.bl.co.at: WERBEFORMEN UND TECHNISCHE SPEZIFIKATIONEN
■ Detailinformationen zur bannerplatzierung: Senden Sie uns maximal 50 KB große statische oder animierte 
GIF- oder Flash-Banner im IAB-Format (Details hierzu finden sie auf www.iab-austria.at) zu.

Die gebuchten Banner werden auf der BUSINESS+LOGISTIC Start- sowie allen Unterseiten angezeigt. Selbstverständlich ist 
es möglich Banner im Wechselmodus anzuzeigen.

Superbanner  Xl
960 x 100 pixel

Skyscraper
160 x 600 
pixel

Skyscraper
160 x 600 
pixel

medium 
Rectangle
300 x 250 
pixel

banner  468 x 60 pixel



       

RS Verlag GmbH
MULTIMEDIALE KONZEPTE, INDIVIDUELLE PROJEKTE 
– IDEALE NEUE MEDIEN FÜR LESER UND WERBUNG!

Mit innovativen Ideen multimediale Konzepte verwirk-
lichen, das ist bei der RS Verlag GmbH Programm. 
Im Zentrum aller Leistungen stehen Sie und Ihre 
Kommunkations-Bedürfnisse: sowohl als Leser als  
auch als Markt-Kommunikator. Mit BUSINESS+LOGISTIC 
liefern wir Informationen für das Top-Management 
in Österreichs Wirtschaft rund um die Logistik als 
Querschnittsfunktion. Ihre BUSINESS+LOGISTIC 
Website www.bl.co.at bietet das ideale Umfeld für  
Ihre Online-Werbung.

In einem Zeitalter immer knapperer Zeit- und Geld-
Budgets sind verwertbare und schnell generierbare 
Informationen ein kostbares Gut. Denn sie sind die 
Grundlage für Ihren „Wettbewerbsvorsprung“.  
www.bl.co.at liefert dichte Information für das  
Top-Management in Österreichs Wirtschaft und ist  
gleichzeitig ein Rechercheportal für den Einkauf und  
Ihr ideales Umfeld für die Online-Werbung.

Dass dieser anspruchsvolle Ansatz auch Realität wird,  
dafür sorgt das Team der RS Verlag GmbH. 
Unter der Führung von Hans-Joachim Schlobach und  
Mag. (FH) Katrin Reisinger verlegt und produziert 
die im Jahr 2009 gegründete RS Verlag GmbH 
das große Wirtschafts- und Management-Magazin 
BUSINESS+LOGISTIC sowie www.bl.co.at mit viel 
persönlichem Engagement, Know-how und Geschick in 
Lizenz für den Markeneigentümer specialmedia.com. 

Verlag
RS Verlag GmbH

Siebenbrunnengasse 17
1050 Wien

Tel. +43/1/3100 700-100 
Fax. +43/1/3100 700-600  

office@journalismus.at
www.journalismus.at

www.rs-verlag.at
www.bl.co.at

BUSINESS+LOGISTIC ist das ein-
zige Magazin in der österreichi-
schen Medienszene, das Logistik 
als Querschnittsfunktion der 
Wirtschaft definiert.“ 

Hans-Joachim Schlobach, 
Chefredakteur und Herausgeber
+ 43/676/433 14 93 
hjs@journalismus.at

„Werbebotschaften benötigen 
das richtige Trägermedium in 
Kombination mit der richtigen 
Zielgruppe, um zu wirken. 
BUSINESS+LOGISTIC  bietet 
beides und hilft Marketingver-
antwortlichen, deren Ziele zu 
erreichen.“

MAG. (FH) Katrin Reisinger
Objektleitung und Herausgeberin
+43/664/281 17 57
kr@journalismus.at


